
Die Geheimwaffe für eine starke 
und konsistente Markenidentität

Wie BrandHub & TESSA 
die Markenintegrität schützen 

und Ressourcen sparen



Was denn?

o Warum haben wir BrandHub entwickelt?

o Was ist BrandHub?

o Wer ist die Zielgruppe?

o Wer nutzt BrandHub bereits?

o Looking into BrandHub

o Nächstes Release 2.1

o Roadmap, upcomming Features

TESSA BrandHub by EIKONA Media
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Ist Markenidentität so wichtig?
Marke? Ja, bitte!

Deine Marke bzw. Deine Brand ist wertvoller, als 
Dir vielleicht bewusst ist. 

Menschen fühlen sich zu Marken hingezogen, 
denen sie vertrauen, mit denen sie sich 
identifizieren und in denen sie sich 
wiedererkennen. 

Sie umfasst alles, was im Unternehmen erstellt 
wird, wie:

o Bilder
o Videos
o Audio

o PDFs
o Produktdaten
o Etc.
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Warum ist Markenidentität so wichtig?
Wer bin ich?
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Warum?
BrandHub

TESSA USP:  Nutzeranzahl

Wer?
o Poweruser
o Abteilungen
o Allgemeine User
o Partner
o Reseller
o Agenturen
o Etc. 

Was?
o Suchen
o Finden
o Teilen
o Herunterladen
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Herausforderung für Unternehmen
Komplexe Daten & Medien effizient verwalten!

o Konsistenz über alle Medien

o Zugriffs- und Rechteverwaltung

o Qualitätskontrolle

o Effiziente Verwaltung großer Datenmengen

o Schneller Zugriff und Bereitstellung

o Internationalisierung und Lokalisierung

o Veraltete Inhalte

o Koordination zwischen Abteilungen

o Plattformübergreifende Mediennutzung

Die Verwaltung von Medieninhalten erfordert nicht nur technische 
Lösungen, sondern auch klare Prozesse und Verantwortlichkeiten. 
Eine zentrale Medienmanagement-Plattform wie ein DAM (Digital 
Asset Management) kann helfen, viele dieser Herausforderungen 
zu bewältigen und gleichzeitig die Markenintegrität zu wahren.
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Das Besondere an BrandHub
Was ist BrandHub?

o Benutzerfreundliche Oberfläche

o Zentrale Plattform für alle Medien

o Anbindung von PIM- und DAM-Systemen

o Markenintegrität und Konsistenz

o Login-geschützte Benutzerverwaltung

o Schnelle Suche und Filterung

o Skalierbarkeit für große Nutzerzahlen

o Multi-Channel-Bereitstellung

o Cloud-basierte Speicherung

o Einheitliche Nutzererfahrung

o Effiziente Ressourcennutzung
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BrandHub & TESSA
Gemeinsam unschlagbar!

Poweruser:
o Nutzt TESSA
o Anreichern der Metadaten
o Hochladen der Assets
o Verschlagworten und Kategorisieren
o Workflows und Freigaben

Standarduser:
o Nutzt BrandHub
o Suchen
o Finden
o Herunterladen
o Teilen
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Erfolgreiche Implementierung bei Top-Marken
Aber wir stehen noch am Anfang!

Zweirad-Einkaufs-Genossenschaft 
EG | ZEG

Pressematerial | Lamy

https://www.google.com/url?sa=i&url=https%3A%2F%2Fwww.zeg.de%2F&psig=AOvVaw0GcqHTDGaGpeTqJIIWdy5s&ust=1726043270259000&source=images&cd=vfe&opi=89978449&ved=0CBEQjRxqFwoTCIist7L6t4gDFQAAAAAdAAAAABAE
https://www.google.com/url?sa=i&url=https%3A%2F%2Fwww.lamy.com%2Fde%2Fpressematerial%2F&psig=AOvVaw2lYtmi-ICbQLlda_SBxBhE&ust=1726043304738000&source=images&cd=vfe&opi=89978449&ved=0CBQQjRxqFwoTCKiVmcL6t4gDFQAAAAAdAAAAABAE
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BrandHub 2.1 – Skalierbar & effizient
Next Steps!

o PIM Only

o Verwaltung von PDP-Attributen & Filtern in der UI

o Überschreiben von dargestellten Informationen via UI 

(Identifier, Name, Beschreibung, Hauptbild & Brand)

o Versand von Downloads via Mail

o Support TESSA Assets in Akeneo Asset Collection Attributs

o Anzeige von TESSA Custom Fields in der Asset Ansicht

o Neuer Button für direkten Reimport eines Assets/Produkts 

(nur für Admins)

o Öffentliche Registrierung (optional)

o Abschalten des Datenblattgenerators (optional)

+ viele Fixes und Detailverbesserungen



4
5

Erlebe BrandHub in Aktion
So sieht‘s aus

https://brandhub-demo.eikona-media.de/

https://brandhub-demo.eikona-media.de/
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BrandHub 3.X – Roadmap
Was kommt noch? (Auszug)

o Download der Produktdaten als Excel File

o Erfassung und Auswertung von Statistiken, 

bspw. Anzahl Downloads etc.

o Multi Collections

o Collection Sharing

o Verwaltung der durchsuchbaren Attribute

o Steuerung der Asset Reihenfolge in Produkten

o Varianten Switcher auf PDP analog eines 

Shops aufbauen

o Upload Assets via BrandHub (optional) 
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Wer nicht fragt …
…bleibt stumm und guckt dumm!



Einfach mal machen…
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