Die Geheimwadffe fur eine starke
und konsistente Markenidentitat

N

Wie BrandHub & TESSA
die Markenintegritat schitzen

und Ressourcen sparen ’



Was denn?
TESSA BrandHub by EIKONA Media

o Warum haben wir BrandHub entwickelt?
o Was ist BrandHub?
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o Wer ist die Zielgruppe?

o Wer nutzt BrandHub bereits?
o Looking into BrandHulb

o NaAchstes Release 2.1

o Roadmap, upcomming Features
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Ist Markenidentitat so wichtig? HOW OF BRAND ~ -
«{@@W.. ELEEMETIOS ./g Y

Marke? Jaq, bitte!

Deine Marke bzw. Deine Brand ist wertvoller, als 2 LOYALTY = RECOGNATION
Dir vielleicht bewusst ist. A [ (M"Y TRUSTY
Menschen fuhlen sich zu Marken hingezogen, ,,4\ LOYALTY \ &=/ /i hr:'—C%FgI\J\EION
denen sie vertrauen, mit denen sie sich | ‘,,\ E_ﬁn,/
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identifizieren und in denen sie sich - N Y granD @ ,..' A
wiedererkennen. F\ | - LOYALTION A Fip ')

Sie umfasst alles, was im Unternehmen erstellt
wird, wie:

o Bilder o PDFs
o Videos o Produktdaten
o Audio o Etc.




Warum ist Markenidentitat so wichtig?
Wer bin ich?

"ELECTRIC CARS ARE NOT
ADVANCED ENOUGH"

THEY SAY.

AT LEAST THEY'RE NOT OUTDATED.
FREE OVER THE AIR SOFTWARE UPDATES.
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Wa rum ist Markenidentitat so wichtig?
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Warum? :
BrandHub = —
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Was?

o Suchen
o Finden W i
o Teilen '
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Herausforderung fur Unternehmen

Komplexe Daten & Medien effizient verwalten!

o Konsistenz Uber alle Medien
o Zugriffs- und Rechteverwaltung

o Qualitéatskontrolle

Imagen£
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o Effiziente Verwaltung grofRer Datenmengen >
o Schneller Zugriff und Bereitstellung
o Internationalisierung und Lokalisierung
o Veraltete Inhalte
o Koordination zwischen Abteilungen
o PlattformuUbergreifende Mediennutzung
Die Verwaltung von Medieninhalten erfordert nicht nur technische

L&dsungen, sondern auch klare Prozesse und Verantwortlichkeiten.
Eine zentrale Medienmanagement-Plattform wie ein DAM (Digital

Asset Management) kann helfen, viele dieser Herausforderungen
zu bewdltigen und gleichzeitig die Markenintegritct zu wahren.




Das Besondere an BrandHub
Was ist BrandHub?

o Benutzerfreundliche Oberfléche

o Zentrale Plattform fur alle Medien

o Anbindung von PIM- und DAM-Systemen
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o Markenintegritdt und Konsistenz

Services
o Login-geschutzte Benutzerverwaltung
o Schnelle Suche und Filterung

o Skalierbarkeit far grofde Nutzerzahlen

o Multi-Channel-Bereitstellung

LAMY AL-star autumn
LAMY safari note+ pink & sage LAMY scala pianored

LAMY, studioveyal &

pianored

o Cloud-basierte Speicherung

o Einheitliche Nutzererfahrung

Most famous design series e

o Effiziente Ressourcennutzung 7_ = = _ =

LAMY 2000 LAMY studio LAMY dialog cc LAMY aion.
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BrandHub & TESSA

Gemeinsam unschlagbar!

Poweruser:

O

O O O O

Nutzt TESSA

Anreichern der Metadaten
Hochladen der Assets
Verschlagworten und Kategorisieren
Workflows und Freigaben

Standarduser:

O O O O

Nutzt BrandHub
Suchen

Finden
Herunterladen
Teilen
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Erfolgreiche Implementierung bei Top-Marken

Aber wir stehen noch am Anfang!

@9 SWISS KRONO LAMY

S I V Design. Made in Germany.
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Prazision fur die Gesundheit
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BrandHub 2.1 - Skalierbar & effizient’ |

Next Steps!

o PIM Only

o Verwaltung von PDP-Attributen & Filtern in der Ul

o Uberschreiben von dargestellten Informationen via Ul
(Identifier, Name, Beschreibung, Hauptbild & Brand)

o Versand von Downloads via Mail

o Support TESSA Assets in Akeneo Asset Collection Attributs

o Anzeige von TESSA Custom Fields in der Asset Ansicht

o Neuer Button fur direkten Reimport eines Assets/Produkts

(nur far Admins)

o Offentliche Registrierung (optional)

o Abschalten des Datenblattgenerators (optional)

+ viele Fixes und Detailverbesserungen
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Erlebe BrandHub in Aktion

So sieht’s aus

= Alle Kategorien

*K ® Q0 & o &

Discovenr
our Brandhub

Access images, product sheets, and everything you need to
SLICCeSShJ”y promote seca solutions.
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= Alle Kategorien
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XLine

Scale-up Line

Kataloge A

Quick -
Links

ALLE KATEGORIEN
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Explore the World of LAMY

LAMY Products

DRYKORN = ue e © &

> g

THE STAGE IS YOURS!

We want to

ge people to strengthen their self and courage. Create your own stage and be yourself - the stage is yours!

We have found the perfect reflection of our aim in the spectacular setting of the Teatro Regio Turino, where we have set the key looks for our collection.
In the centre of the Italian metropolis Turin, we created moments of joie de vivre and lightness in an emotional dialogue with our protagonists who symbolise all individualists and free spirits.

The DRYKORN fall/winter 24 campaign stands for individuality and empowerment.
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LAMY Lx LAMY pico LAMY swift LAMY logo
LAMY AL-star LAMY safari LAMCas


https://brandhub-demo.eikona-media.de/

BrandHub 3.X — Roadmap

Was kommt noch? (Auszug)

o Download der Produktdaten als Excel File

o Erfassung und Auswertung von Statistiken,

bspw. Anzahl Downloads etc.
o Multi Collections
o Collection Sharing

o Verwaltung der durchsuchbaren Attribute

DoRfoeCEE

o Steuerung der Asset Reihenfolge in Produkten — RBEESS/N
o Varianten Switcher auf PDP analog eines
Shops aufbauen

o Upload Assets via BrandHub (optional)




Wer nicht fragt ...

.bleibt stumm und guckt dumm!






CUSTOMER AND FARTNER DAY'24
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